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Pré-requisitos . . g
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Nivel Superior

Inicialmente reconhecer e compreender o turismo enquanto fenémeno social complexo
apresenta diversas interpretacbes e focos de analise que devem ser observados pelos
estudiosos da area. Dessa forma, apresentar ao aluno a Evolug&o Histérica do Turismo, fazendo
contextualizagdes contemporaneas nos aspectos (sociais, econémicos, tecnolégicos, politicos,
ambientais e culturais). No mais, partindo-se de um estudo que contemple os principais modelos
de pensamento turistico, a disciplina Fundamentos do Turismo expfe informagfes sobre:
segmentacao turistica, mercado turistico, teorias; conceituacdes e modalidades no turismo; tipos
e formas de turismo; estimulos e motivacdes turisticas; Terminologia turistica; Oferta turistica;
Demanda turistica; Produto turistico todos os aspectos gerais e fundamentais. Abordam os
principais temas, antecedentes historicos e estruturantes do turismo. Tal disciplina é base de
raciocinio para os alunos ingressarem nos estudos aprofundados do turismo.

e Compreender os antecedentes historicos do turismo, as teorias e as conceitua¢des sobre
o fendmeno turistico que se alternaram com o decorrer dos tempos;

e |dentificar os tipos e subtipos de turismo frente aos estimulos e motivacBes percebidas
nos usuarios dos servigos turisticos, bem como o reconhecimento das terminologias turisticas;
e Reconhecer o0 espaco turistico como meio de assegurar o desenvolvimento local por meio
da economia social, bem como os impactos inerentes a cadeia produtiva do turismo;

e  Construir coletivamente bases para uma reflexao sobre a pratica do turismo; definicbes e
tipologias de Turismo e segmentagéo turistica, bem como a oferta e demanda turistica.

e  Proporcionar o conhecimento sobre as diversas modalidades de turismo, bem como a
classificagao (tipos) dos turistas.
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UNIDADE 1 - Historia do Turismo
1. Historia do Turismo: primérdios a atualidade (Desenvolvimento da Atividade Turistica Através
dos Tempos);

UNIDADE 2 - Fundamentos Histéricos e Tedricos do Turismo
2.1. Origem e significado da palavra turismo e turista;

2.1.1 Defini¢des da viagem, turismo e seus agentes;

2.1.2 Evolucéo do Conceito de Turismo;
2.2. Fundamentos Histéricos das Viagens e do Turismo;
2.3. Iniciagcéo aos Estudos Turisticos;

2.3.1 Conceituacdes e modalidades no turismo;

2.3.2. Modelos de Pensamento Turistico: Sistémico. Fenomenoloégico e Materialismo
Historico-Dialético;
2.4. A epistemologia do turismo

2.4.1. Conceitos de Visitante, Turista e Excursionista;

2. 4.2. Fundamentos Basicos e a Terminologia turistica;

UNIDADE 3 - Mercado Turistico
3.1. Conceitos de mercado;
3.1.1 Economia turistica nacional e regional
3.1.2. Oferta turistica e demanda turistica (equilibrio de mercado)
3.1.3. Elasticidades. Estrutura de mercados
3.1.4. Recursos e atrativos turisticos
3.1.5. Produtos turisticos e Sazonalidade Turistica;
3.2. Equipamentos e organizagdes turisticas;
3.3. Marketing de destino;
3.4. Segmentacgoes turisticas;
3.5. Cadeia Produtiva do Turismo.

UNIDADE 4 - Espacos e Impactos Turisticos

4.1. Caracteristicas das destinacoes;

4.2. Impactos socioculturais, econdémicos e ambientais do turismo;

4.3. Relagdes entre turistas e residentes;

4.4. Problemas sociais contemporaneos e suas relacées com o turismo

UNIDADE 5 - Tendéncias para o Turismo

5.1 Estruturas Institucional e Operacional do Turismo Brasil e Mundo;

5.2 Tendéncias de Mercado;

5.3 P6s-modernidade, globalizacdo x mundializacéo;

5.4. A sociedade do espetaculo; industria cultural e mercantilizagéo do lazer
5.5. Turismo e Inclus&o Social — por outro Turismo.

5.6. Identidade social e cultural;

5.7. Qualidade de vida e a Critica a pds-modernidade.

UNIDADE 6 - Profissional de Turismo
6.1. Atividade Profissional do Turismo;
6.2. Qualidade e Turismo;

6.3. Etica e Turismo;

As aulas serdo ministradas através dos seguintes procedimentos:
e Aulas expositivas;
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Estudos de caso;

Debates e Exibicédo de filmes;

Visitas Técnicas;

Utilizacao de recursos audio visuais de Datashow e Televisao

Listas os recursos necessarios para o desenvolvimento da disciplina:
e Material didatico-pedagdgico;
¢ Recursos Audiovisuais;
e Insumos de laboratérios;

A avaliacéo da disciplina de Fundamentos do Turismo ocorrera em seus aspectos guantitativos,
segundo o Regulamento da Organizacdo Didatica — ROD, do IFCE. A avaliagcao tera carater
formativo, visando ao acompanhamento permanente do aluno. Desta forma, serdo usados
instrumentos e técnicas diversificadas de avaliagdo, deixando sempre claras os seus objetivos e
critérios. Alguns critérios a serem avaliados:
e Grau de participacdo do aluno em atividades que exijam producao individual e em equipe
e Planejamento, organizagdo, coeréncia de ideias e clareza na elaboracdo de trabalhos
escritos ou destinados a demonstracdo do dominio dos conhecimentos técnico-
pedagdgicos e cientificos adquiridos;
Desempenho cognitivo;
Criatividade e o uso de recursos diversificados;
e Dominio de atuacao discente (postura e desempenho).
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