EMPREENDEDORISMO

Carga Horaria Total: 80 CH Tedrica: 40 CH Pratica:40  CH ndo presencial: Até 16 horas (20%)
Numero de Créditos: 2

Pré-requisitos: Nenhum

Ano: --

Nivel: Médio

EMENTA

Conceito de Empreendedorismo. Perfil do Empreendedor. Desafios, Atitudes e Habilidades do
empreendedor. Conceito de Negocio e Negocios em Informatica. Estrategias Competitivas. Mercados.
Setores Empresariais. Marketing, Financas e Custos. Plano de Negocios.

OBIJETIVO

e Desenvolver a ideia de um negocio;
e Desenvolver o pensamento empreendedor.

PROGRAMA

UNIDADE 1 - EMPREENDEDORISMO
e Conceito de Empreendedorismo e Empreendedor;
e Perfil do Empreendedor;
e Novas formas de empreender;
e Empreendedorismo social;
® Empreendedorismo e sustentabilidade.
UNIDADE 2 - NEGOCIO EM INFORMATICA
® Empreendimentos em informatica;
e Exercicio do processo de gestao empreendedora em Tecnologia da Informacao.
UNIDADE 3 - PLANO DE NEGOCIOS
e Almportancia de um Plano de Negocios;
® Aspectos Mercadoldgicos: Clientes, Fornecedores, Distribuidores e Concorrencia;
e Aspectos Operacionais: Equipe Gerencial, LocalizacAo, Instalacio e Tecnologia;
e Aspectos Economicos: Necessidade Financeira Inicial, Fontes de Investimentos e Analise de Custo,
Volume e Lucro.
UNIDADE 4 - GERENCIAMENTO DO NEGOCIO
e Gerenciamento de equipes;
e Gerenciamento do marketing.

METODOLOGIA DE ENSINO

A aula sera expositiva-dialogica, onde serao desenvolvidos projetos praticos em laboratorio. Como recursos,
poderao ser utilizados o quadro branco, o projetor de slides, computadores e softwares especificos.




RECURSOS

Material didatico-pedagdgico: livro didatico, notas de aulas, lousa e pincel, provas do ENEM, videos e
documentdrios. Recursos audiovisuais: lousa digital, data show.

AVALIACAO

e Trabalhos dirigidos — Desenvolvimento de sistemas computacionais, levando em consideracio a
clareza na elaboracdo de trabalhos em funcdo do dominio dos conhecimentos cientificos
adquiridos;

e AvaliacAo escrita sobre os conteudos ministrados, tendo como premissas o planejamento,
organizaco e coeréncia de ideias em funcdo do dominio dos conhecimentos cientificos adquiridos.
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